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SIARAN PERS						Untuk Didistribusikan Segera


Croctober 2022 Menandai Kebersamaan 20 Tahun Fandom Crocs
Crocs mengundang semua orang untuk bergabung dalam perayaannya di Indonesia melalui berbagai kegiatan dan program menarik.
 
Jakarta, Indonesia, 21 Oktober 2022 - Crocs (NASDAQ: CROX) bersiap untuk merayakan 20 tahun kebersamaan dengan penggemarnya melalui momen paling menarik tahun ini, Croctober. Sebagai merek yang terkenal dengan basis penggemar yang setia dan  dari seluruh dunia – pada momen bersejarah Crocs menggelar take over kafe di Twin House Blok M Jakarta dari tanggal 22-23 Oktober 2022 untuk memberikan pengalaman unik kepada penggemarnya di Indonesia.
Selama dua hari, pelanggan bisa mendapatkan kopi gratis di Twin House Blok M - Jakarta Selatan, merasakan suasana unik kafe dengan dekorasi Croctober, menikmati menu spesial kolaborasi dengan Crocs, dan melihat pameran berbagai produk jenis clog dari Classic Clog, Classic Platform Clog, Classic Hiker Clog, Classic Crush Clog, hingga Echo Clog yang akan dirilis pada 27 Oktober mendatang.Terdapat pula instalasi interaktif JibbitzTM, di mana pelanggan dapat memasang atau mengganti mockup JibbitzTM seolah-olah mereka mempersonalisasi Jibbitz di sepatu mereka sendiri.
"Croctober adalah salah satu periode favorit kami tiap tahunnya. Periode ini menjadi waktu untuk mengapresiasi penggemar yang telah mendukung kami sejak awal dan menjadi inspirasi bagi merek kami," terang Heidi Cooley, CMO, Crocs. 
“Selama dua dekade terakhir, Crocs telah tumbuh dengan para penggemar, bersama-sama, kita telah menciptakan kampanye revolusi kenyamanan berskala global. Croctober tahun ini adalah waktu bagi kita untuk merenungkan 20 tahun luar biasa yang telah berjalan, merayakan segala hal yang membuat masing-masing dari kita unik dan membangun momentum untuk terus menginspirasi penggemar lebih percaya diri menunjukkan jati diri sesuai tagline “Come As You Are,” terutama bagi generasi mendatang!”, sambung Heidi.
Sebagai merek ikonik, Crocs terus memanjakan #CrocsNation (sebutan bagi penggemar Crocs), untuk itu Crocs mengajak semua penggemar, baik para penggemar lama hingga para penggemar baru untuk berpartisipasi dalam merasakan pengalaman baru persembahan Crocs tahun ini. Selain kehadiran beragam aktivitas kreatif dan menyenangkan, ada juga berbagai bentuk promosi, giveaway, produk eksklusif, dan akses ke dunia virtual Crocs World di mana penggemar dapat berinteraksi langsung dengan Crocs maupun penggemar lainnya dengan cara yang belum pernah dilakukan sebelumnya.
“Kami berharap bahwa perayaan Croctober ini bisa menjadi selebrasi untuk para penggemar yang nyaman dan bangga untuk menunjukkan kreativitas serta rasa percaya diri mereka melalui koleksi produk Crocs kesayangannya. Kami secara terbuka dan antusias mengundang siapapun untuk hadir dan ikut merayakan Croctober 20th Anniversary di Twin House yang secara khusus telah di take over oleh Crocs.” ujar Nino Priambodo, General Manager Brand Marketing PT MAP Aktif menutup perbincangan.

###
 
Tentang Croctober
Croctober adalah momen untuk mengapresiasi penggemar Crocs dan berbagai hal unik di seluruh dunia yang telah menjadi inspirasi serta pendorong di balik kesuksesan Crocs. Perayaan spesial ini bermula pada tanggal 23 Oktober di tahun 2017 yang dikenal sebagai Hari Buaya Nasional, saat penggemar Crocs mengubah hari tersebut menjadi hari perayaan sepatu favorit mereka. Mereka memperingati hari itu dengan menggunakan  sepatu Crocs kesayangan dan membagikannya ke sosial media. Tidak hanya itu, para penggemar juga  mendorong orang lain untuk melakukan hal yang sama sehingga memicu sebuah gerakan di media sosial. Oleh karena itu, hari Crocs yang berawal dari penggemar lahir. Dari tahun ke tahun, antisipasi penggemar untuk hari spesial ini tumbuh, sampai yang awalnya hanya berupa perayaan satu hari berkembang menjadi perayaan global selama sebulan yang kini telah dikenal sebagai Croctober.

Tentang PT Map Aktif Adiperkasa Tbk (MAPA)
PT Map Aktif Adiperkasa Tbk (MAPA) adalah entitas ‘brand commerce’ Asean yang mengelola dan memasarkan berbagai merek Internasional di seluruh wilayah Indonesia, Filipina, Thailand, dan Vietnam. Sebagai anak perusahaan PT Mitra Adiperkasa Tbk (MAPI), MAPA mengoperasikan lebih dari 40 merek eksklusif di 1.199 toko di lebih dari 100 kota ASEAN dan 10 situs online. Tiga lini bisnis utamanya adalah Sports, Leisure, dan Kids yang dijual melalui format toko mono dan multi merek yang dimiliki sepenuhnya termasuk Planet Sports, Sports Station, Golf House, dan Kidz Station. Pada tahun 2018, perusahaan mengakuisisi Astec, merek regional terkemuka dalam kegiatan bulu tangkis, kebugaran, dan rekreasi yang didirikan oleh Juara Olimpiade, Alan Budikusuma dan Susi Susanti. Untuk informasi lebih lanjut tentang MAPA, silakan kunjungi www.mapactive.id.
 
Tentang Crocs, Inc.
Crocs, Inc. (Nasdaq: CROX) adalah pemimpin dunia dalam alas kaki kasual inovatif untuk wanita, pria, dan anak-anak yang menggabungkan kenyamanan dan style yang mengedepankan penilaian yang disukai konsumen. Merek Perusahaan ini diantara adalah merek global Crocs dan HEYDUDE dan produknya dijual di lebih dari 85 negara melalui wholesale dan langsung ke konsumen. Untuk mempelajari lebih lanjut tentang Crocs, Inc., silakan kunjungi http://www.crocs.co.id/ atau ikuti @Crocs.Ina di Facebook serta Instagram. 
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